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Imaginea urbana. O noua
dimensiune in organizarea
spatiului urban

Asist. univ. drd. Marius Neacsu
REI — ASE, Bucuresti

City Image. A New Dimension In Urban Planning. In 1985, VVon Foerster has calcnlated that
a system which has only four inputs and fonr outputs can have 10°*°° different configurations. A
city is a System more complex with more inputs and outputs, therefore an analytical description of
1t cannot be given. This obviously mafkes its behaviour incalenlable.

On the other hand the urban planner and the public authority which legitimizes his action are not
a System of control distinct from the city, but a component of it.

This fact require a different approach of urban planning. City image which represents the mental
perception of the city could be the solution. The paper examines inner and outer image of Ploiesti
city, identifying “attractive” and “repulsive” areas.

Key words: city, urban planning, identity, image, configuration

1. Orasul - identitate, imagine si orasului (Brunet si  Ferras, 1992),
organizare reflectandu-se la nivel mental printr-un
simbol, adoptat si ,,construit” in timp de
fiecare generatie in parte, simbol ce asigurad
coerenta §i continuitatea vietii acelei
comunitati urbane (G. Dematteis, 1994).

Fiecare oras de pe harta lumii este
identificabil printr-o serie de atribute,
calitative sau cantitative, ce-i confera
individualitate in ,,tesutul” urban mondial.
Astfel, coordonatele geografice, marimea De asemenea, identitatea unui oras este
demograficd, asezarea, forma, constituie tot expresia modurilor de organizare a spatiului
atdtea ,,dimensiuni” exterioare ce oferd urban din trecut, concretizate prin interventii
posibilitatea unei identificari indubitabile. externe, voluntariste, ale caror efecte au fost
amplificate, diminuate sau chiar anulate de
organizarea proprie, interna a orasului —
autoorganizarea — care este dominantd si
permanenta. Astfel, identitatea devine o
expresie a autoorganizarii, a oragului privit la

] 5 o ) ,trecut”. Daca abordam orasul ,,prezent” sau
Identitatea urbana reprezinta acel set unitar ,viitor”, identitatea sa se transpune in

de caracteristict, capab1.1 sa poarte aceeasl  jmagine — imaginea urbani. Aceasta nu este
semnificatie pentru fiecare locuitor al gjiceva  decat reprezentarea mentald a

Desi toate orasele pot fi identificate Tn mod
precis, nu toate au o identitate ,,clard”;
dimpotriva, multe dintre oragele
contemporane traverseazd o adevarata criza
de identitate.
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orasului la nivel de individ/comunitate circuld si unele elemente ale peisajului urban
urbana. sunt repartizate In spatiu si reperate in functie

In principiu exista ,,doud” realitati:

a) realitatea obiectiva, rezultatd dintr-un
complex de conditii geografice, ce actioneaza
independent de vointa umand si care se
supune legilor cosmice;

b) realitatea perceputa, in functie de
diverse variabile dependente sau
independente (sex, varsta, studii, venituri,

stare de sandtate etc.) si de scara de
perceptie.
Ca atare, imaginea urbana reprezintd

perceptia realitatii urbane actuale, prezente —
,,prima realitate” (cea obiectiva) —, practic o
reprezentare mentala a acesteia, o ,,a doua
realitate” (Racine, 1994) sau un ,,al doilea
oras”, cel identificabil prin intermediul
anchetelor sociale.

Se scindeazd mai multe directii. Astfel,
pentru orice oras, existd o imagine colectiva,
un produs mental al comunitatii umane ce-l
populeaza si il reprezinta, dar si imagini
individuale ale actorilor urbani, imagini
unice, reprezentdri mentale ale orasului,
cartierelor, strazilor, prin prisma unor repere
fizice perceptibile in mod direct, care uneori
sunt personificate, mai mult sau mai putin,
prin diverse semnificatii sociale a unor
obiective, areale, prin functiile, istoria sau
chiar numele lor (K. Lynch, 1976).

De regula,
distincte:

sunt vizate citeva elemente

Q Strazile. Sunt cai de acces in lungul
carora observatorul (simplul locuitor sau
vizitator al

orasului) se deplaseazd Tn mod obisnuit,
ocazional sau potential, Tn scopul atingerii
diverselor obiective, fie pe jos (interesantad
devenind aici calitatea trotuarelor si a
pasajelor pietonale), fie cu un autovehicul
(caz in care dominanta perceptiei este data de
calitatea suprafetei carosabile).

Pentru cei mai multi dintre locuitori strazile
sunt elementele predominante ale imaginii
orasului. Oamenii observd orasul céand

de pozitia si asezarea lor de-a lungul unei
strazi, bulevard etc.

Astfel, atit pentru locuitorii intervievati din
Ploiesti, cat si pentu cei din exteriorul
acestuia, care vin in oras, B-dul Republicii
domind imaginea lor asupra municipiului,
atat prin exprimarea clara in peisajul urban si
prin faptul ca, punctul de plecare, ca si
destinatia bulevardului, sunt clare si bine
cunoscute, ceea ce-1 confera o identitate mai
puternicd, cu accente mai percutante in
perceptia cetatenilor, cat §i prin caracteristica
functionala  asociatda  acestuia,  B-dul
Republicii reprezentand o veritabila artera
comerciala a orasului, nefiind neglijabile nici
valentele recreative concretizate prin spatiul
verde existent in Piata Mihai Viteazul, al
carei simbol dominant il constituie, desigur,
statuia domnitorului. De asemenea, asociate
bulevardului sunt si alte elemente ale
peisajului urban, bine impregnate in memoria
locuitorilor — sediul CONEL, identificat prin
culoarea sa, fiind supranumit ,,Casa Rogie",
Cimitirul Soldatilor Rusi etc. In acelasi sens,
B-dul Independentei (ce merge spre Gara de
Sud a orasului) se constituie, pentru cei mai
multi dintre intervievati, intr-un areal
atractiv, in special, pe considerentul
particularitatii  sale — prezenta unui
aliniament stradal deosebit, artera fiind
cunoscutd de  locuitori ca ,,B-dul
Castanilor”, cu valente recreative, plusul sau
de identitate fiind dat de faptul, ca, la sfarsit
de sdptamana, circulatia rutierd este interzisa
pe bulevard, acesta transformandu-se intr-un
spatiu recreativ de week-end.

QO Intersectiile (pietele civice). Sunt puncte
sau locuri ,strategice” 1Intr-un oras,
penetrabile

de catre un observator, spre si dinspre care el
se indreapta. Unele dintre aceste ,,noduri”
reprezintd nucleele unor cartiere, in jurul
carora 1si manifestd influenta §i care
constituie simboluri pentru zona respectiva.

Bine marcate in peisaj prin squaruri si
sensuri giratorii (semnalate de Kevin Lynch

Anul VI, nr. 11-12

Tulie 2003



Jurnalul Economic

57

ca reale ,rupturi” in comunicatie, unde se
schimbd sensibil ritmul sau directia) sunt
intersectiile situate de-a lungul bulevardelor
Republicii si Independentei ce traverseaza de
la N la S orasul — P-ta Mihai Viteazul, P-ta
Eroilor, P-ta Victoriei, P-ta 1 Decembrie —, la
care se aduga si alte ,,noduri” secundare de
importanta locala.

U Punctele de reper. Sunt un alt tip de
elemente de referintd ale imaginii urbane, cu
0

tipologie  aparte; ele  sunt

nepenetrabile de observator.

externe,

Aceasta categorie este constituita din
elemente de referintd ce cunosc o anumita
utilitate locala, cand nu pot fi ,,zarite” decat
din anumite locuri sau din diverse unghiuri.
Astfel sunt diversele indicatoare, vitrinele
magazinelor (Omnia, Galeriile Comerciale
etc.), unele institutii (Palatul Culturii, Palatul
Administrativ, Tribunalul etc.) sau lacasurile
de cult (Catedrala Sf. Ioan), diverse elemente
(,,Ceasul” din Centrul Civic, Halele Centrale)
sau alte detalii ale peisajului urban care
,,umplu” imaginea locuitorilor.

Aceste detalii sunt frecvent utilizate pentru a
identifica §i chiar pentru a fmparti o zona,
devenind cu atdt mai ,,credibile”, cu cat un
anumit traseu devine din ce 1n ce mai
familiar.

O Cartierele. Sunt ,,celule” fundamentale
ale spatiului social urban, cu o deosebita
coeziune

internd, prin prisma cdrora, comunitatea
urbana respectiva percepe intregul oras. Deci,
in cele mai multe cazuri, imaginea cartierului
se resfringe asupra calitatii imaginii generale
a orasului, avand 1n vedere timpul petrecut in
interiorul cartierului respectiv. Totodata,
cartierul poate imprima un  anumit
comportament social locuitorilor sai.

Cartierul este recunoscut printr-o
anumitd caracteristicd (texturd, spatiu, forme,
detalii, simboluri, tipul si  culoarea
constructiilor, semnificatii sociale cu o
anumitd fincarcitura emotionald, tipul de
activitate, functii, locuitori, grad de

intretinere/uzura, topografie etc. — Kevin
Lynch, 1967), care-i permite observatorului
sa-1 identifice, daca acesta este 1n interior
(perceptie endogend), caracteristica ce se
transformd 1intr-o referintd de bazd, dacd
subiectul se afla in exterior (perceptie
exogena). Ca atare, cartierele sunt zone
relativ intinse ale orasului, ce pot fi
identificate mental de observator si care au o
anumitd calitate internd care le este proprie.
Practic, la nivel perceptiv, fiecare cartier
este unic, imprimand un anumit spirit de
apartenenta locuitorilor sai, ce pot fi, uneori,
identificati cu o puternica comunitate urbana,
mentinutd de o stransa coeziune internd.

Sub aceste aspecte, orasul Ploiesti, ca
majoritatea oraselor din Romania, de altfel,
cunoscand sistematizarea comunista, pare un
oras fara istorie, cu un aspect aproape haotic,
cu spatii functionale ce se intrepatrund,
cartierele, 1n majoritatea lor pastrand
monotonia blocurilor de tip serie, cu fatade
de un cenusiu fara personalitate, specifica
cartierelor muncitoresti, raspandite in cea
mai mare parte a oragului, in mod deosebit in
zona vestica, pentru multi intervievati aceste
cartiere neprezentand o diferentiere internd
precisa.

O Limitele  (discontinuititile). Sunt
elemente liniare cu o identitate aparte pentru

observator, diametral opuse cdilor de acces.
Acestea sunt frontiere intre doud tipuri de
zone. Astfel, mentionabild este calea ferata
din S Ploiestiului, inserata ,,brutal” 1n spatiul
rezidential al orasului, separdnd periferia
urband in care se incorseteaza zonele
industriale (Zona Industriala Sud, Upetrom),

Locuinta Strada '‘Nu-mi dau seama

Cartier

Orasg

Fig. nr. 1 - Perceptia calitativa depinde de scara de observatie
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de transport (calea feratda, D.N. 1) cu cele
rezidentiale, acestea din urma fiind indicate
de intervievati ca areale repulsive (cartierele
Mimiu, Petrolului, Rafov, Motoi).

Aceeasi valenta repulsiva o capata si cartierul
Bereasca, separat printr-o limita dubla de
,corpul” orasului — paraul Dambu si calea
feratd din NE.

Elementele mai sus prezentate constituie
,,materia primd” ce std la baza alcatuirii
imaginii urbane. Acestea nu apar ca niste
,.singularitati”, ci sunt puse intr-o schema,
capatd valoare si semnificatii prin prisma
relatiilor dintre ele. In acest sens, esentiald
pentru conturarea de ansamblu a imaginii
urbane o constituie scara de perceptie
(,,rezolutia geografica”). Astfel, un punct de
reper nu inseamna nimic daca nu este marita
rezolutia (micsorata scara de perceptie), daca
nu este pus ,,in schema” pe o strada, intr-o
intersectie, intr-un cartier, intr-o zona a
orasului, oras reflectat intr-un numar de
imagini mentale individuale proportional cu
numarul locuitorilor.

Ca atare, dacd 86 % dintre intervievatii din
orasul Ploiesti apreciaza ca ,,buna” locuinta
personald, numai 74 % apreciaza la un nivel
similar strada pe care locuiesc, procentul
scdizand pana aproape de jumatatea
esantionului (57 %) in cazul celor care
apreciaza drept ,,bun” cartierul de rezidenta
(vezi fig. nr. 1).

In ceea ce priveste orasul, ponderea
intervievatilor care sunt multumiti de
imaginea de ansamblu a acestuia, continud
curba descendentd, atingand valoarea de 41
%.

Se observa, ca aprecierea calitatii scade de la
o scard mare de observatie (locuinta) la o
scard mai micd (orasul), explicatia acestui
fapt rezidand in cunoasterea mult mai
profundd i acuitatea mult mai mare a
perceptiei la o scard mare de observatie.
Astfel, fiecare om 1isi cunoaste mai bine
propria locuintd decat strada sau cartierul in
care locuieste, perceptia imaginii acestora,
cat si a intregului oras scazand in intensitate,

ponderea celor nehotarati (,,nu-mi dau
seama’) inscriindu-se pe o curba ascendenta,
de la 7 % in cazul imaginii strazii la 21 % 1n
cazul orasului.

Kevin Lynch (1976) aminteste de ,,cupluri de
elemente”, In cadrul carora detaliile se pun in

’—> Model ideal —l

Model actual Model viitor
de organizare de organizare

Imaginea urband

Fig. nr. 2 - Schema teoretica privind metodologia analizei modului de organizare a spatiului

valoare reciproc, intrd in rezonantd, astfel
incat se amplifica puterea unuia sau altuia
dintre elemente sau pot intra in conflict si
distruge reciproc.

Pe de altd parte, imaginea urband este un
,,barometru” al habitatului urban, reflectand
disfunctionalitatile din modul actual de
organizare. Ca atare, aceasta capatda valente
deosebite, fiind atat produsul unei realitati
teritoriale prezente, cat si premiza ce ar putea
sta la baza unor interventii viitoare. Populatia
orasului se constituie, deci, ca un factor de
presiune, atat prin dimensiunea sa cantitativa,
cat, mai ales, prin cea calitativa, comunitatea
locala respectivd fiind promovatoarea
imaginii urbane (ca produs al modului actual
de

organizare tertoriald), dar si beneficiara al
modelului prognozat.

Astfel, imaginea urband poate deveni un
minstrument”  indispensabil 1n  schema
modelului de analizd a oraganizarii spatiului
urban, in conditiile stabilirii unei metodologii
coerente §i corecte (vezi fig. nr. 2).

2. Ploiesti — analiza secventiala a
mediului urban romanesc
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Pentru a surprinde imaginea orasului Ploiesti
(endogena si exogena) s-a constituit un
esantion experimental (350 de persoane),
esantion ce marcheaza o secventa spatio-
temporala a starii de fapt cercetate la nivelul
municipiului, obiectivul sondajului de opinie
rezidaind in semnalarea unor probleme si
zonarea acestora pentru o identificare
primara a perceptiei orasului, atat de catre
proprii locuitori, cat si de cdtre cei din

proximitate.

Ca atare, esantionul s-a construit pe doua

segmente principale:

e Jocuitorii  din  interiorul  orasului
(perceptia endogend);
e Jocuitorii  din  exteriorul  orasului

(perceptia exogend), atat din orasele din

imprejurimi  (Bdicoi, Plopeni, Boldesti-
Scaieni, Urlati, Mizil), cat si din mediul rural
aflat sub influenta directd a Ploiestiului, dar
si a altor orase mai mici (comunele: Plopu,
Ceptura, Ploiestiori, Blejoi, Puchenii Mari,

Puchenii Mosneni, Filipestii de Padure,

Bucov, Gornet-Cricov, Gorgota, Filipestii de
Targ, Mislii,
Varbilau).

Cocorastii Pleasa, Gageni,

Neinsistand asupra metodologiei specifice de

esantionare §i prelucrare statistica a datelor

din chestionar (vezi T. Rotariu,

1999),

LT —

e (e s Ty

amintim, totusi, utilizarea testului de

semnificatie hi square.

O sectiune importantd a chestionarului

vizeazd imaginea cartierelor, a acestor
veritabile ,,celule” ale ,tesutului” urban,
locuitorii fiind intervievati asupra aspectului
general al acestora, fiind vizate: calitatea
strazilor (aspect, salubrizare, iluminat public,
alimentare cu apa, canalizare etc.), probleme
legate de accesibilitate si securitatea publica

in interiorul cartierelor etc. Toate aceste

,probleme” au fost sintetizate  prin
identificarea si localizarea ,,arealelor de
atractivitate” si ,,de repulsivitate”,

individualizate la nivelul orasului Ploiesti

(vezi fig. nr. 3).

Fig. nr. 3 - Areale ,atractive” (stanga) si
areale ,,rrepulsive” (dreapta) identificate la
nivelul orasului Ploiesti (2001)
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1. Zona Centrala

= inima orasului”, catre care converg
toate fluxurile urbane;

* gspatiu administrativ (sediul Primariei
si Consiliile Local si Judetean);

= gspatiu cultural (Palatul Culturii care
adaposteste cea mai mare biblioteca
publica din Ploiesti — Nicolae Iorga,
Teatrul Toma Caragiu, Filarmonica,
Colegiile Nationale I.L. Caragiale si

1. Bereasca

= zona ,veche” a orasului, situata
dincolo de paraul Dambu si calea
ferata (dubla discontinuitate);

= predominad casele;

= gstare deficitard a serviciilor urbane
publice (calitatea strazilor, starea de
curdtenie, iluminatul public etc.);

= segregare etnicd accentuatd;

= 60% dintre intervievati s-ar muta,

Mihai Viteazul, Muzeele Ceasului, avand in vedere aspectul general al
Petrolului etc.); cartierului.
= spatiu ,tertiar” (filialele bancilor
importante, agentiile de turism,
centrele comerciale);
= gspatiu rezidential (majoritar locuitori
la bloc, proprietari, cdsatoriti, cu
studii superioare etc.)
2. B-dul Republicii 2. Mimiu

= gspatiu verde, cu valente recreative
(Parcul Mihai Viteazul, al carui
simbol dominant este, desigur, statuia
domnitorului);

= gspatiu comercial;

* domind imaginea locuitorilor prin
exprimarea clara in peisajul urban;

= punctul de plecare ca si destinatia
bulevardului sunt clare si bine
cunoscute.

= sjtuat dincolo de calea feratd din S,
ce-1 separa de ,,corpul” orasului;

= periferie incastratd in  spatiile
industriale din S orasului;

= cartier cu aspect rural;

= hazard ,,behaviorist” accentuat;

= npumeroase probleme legate de
infrastructura  urband  (salubritate
ineficientda, canalizare inexistentd pe
unele strazi-Bradetului de pilda,
iluminat deficitar, accesibilitate
puternic diminuata etc.);

= 50% dintre intervievati s-ar muta, cei
care nu ar face-o avand drept
motivatie legaturile afective (,,acolo s-
au nascut”, ,,obisnuinta” etc.).

3. B-dul Independentei

= gspatiu verde (supranumit B-dul
Castanilor; In week-end traficul auto
este interzis), cu valente recreative.

= axa vitald a orasului (N-S).

3. Vestl

= cartier periferic, tipic ,,muncitoresc’;

O alta sectiune a chestionarului vizeaza
imaginea de ansamblu a orasului Ploiesti,
alcatuitd  din  Intrebdri  deschise i
semideschise (vezi anexa), intervievatii fiind
solicitati sa-si spund pdrerea i sa semnaleze

problemele majore ale orasului sau sa indice
trasdtura cea mai  potrivitd/ce  este
reprezentativ pentru municipiu, toate acestea
culminand cu intrebarea - ,,Sunteti multumit
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de imaginea orasului Ploiesti ?” (vezi fig. nr.
4).

Astfel, printre prioritatile ce
trebuie avute in vedere de
autoritdtile locale se numara:
atenuarea problemelor sociale
(somajul, eradicarea ,,modelelor
de cartier”’, diminuarea segregarii
etnice etc.), imbunatatirea
infrastructurii urbane (repararea
strazilor, eficientizarea spatiilor
de parcare, fluidizarea traficului
in scopul reducerii zgomotului si
a noxelor) etc.

Si 1n ceea ce priveste trasdtura cea \ __
mai potriviti ce denotd aspectul o\
general al oraslui, parerile sunt
impartite, reliefand de altfel
complexitatea  functionald  si
peisagistica a Ploiestiului (se
remarca, totusi, dominanta sociala
care marcheaza imaginea asupra
orasului, influenta tranzitiei economice fiind
puternic resimtita), individualizandu-se insa
functia dominant industriald de prelucrare a
petrolului, dar si poluarea aferenta, o parte a
intervievatilor amintind §i traditia in acest
domeniu, starea precara de curatenie si cdinii
de pe strazile orasului. Desi dimensiunea
negativi domind perceptia endogend a
imaginii urbane, apar insd §i cateva aspecte
pozitive, intervievati din Bereasca
mentionand muzeele ca fiind caracteristice
pentru imaginea Ploiestiului, nefiind uitata
nici imaginea de ,oras al lui Caragiale”,
unele aspecte arhitecturale deosebite sau
diverse institutii (Palatul Culturii) din zona
centrala.

A
3 (5\0

Paralel cu sondajul de opinie desfasurat in
perimetrul ~ orasului  Ploiesti, au  fost
intervievati si locuitori din orasele si
comunele din proximitatea municipiului, toti
ajungand 1n resedinta judetului Prahova cel
putin o datd pe lund (20 % din mediul urban
si 38 9% din comunele din apropiere
inscriindu-se in fluxurile navetistilor ce
converg spre Ploiesti, iar jumatate dintre cei
intervievati anjung de mai multe ori pe luna).

Cea mai mare parte a celor intervievati (53%
din mediul urban si 49 % din mediul rural)
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Fig. nr. 4 - Perceptia locuitorilor asupra orasului (%)
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merg, in virtutea imprejurdrilor, Tn partea
centrald a Ploiestiului, o altd pondere
insemnata (30 %, respectiv. 26 %)
indreptandu-se spre diferite zone ale
municipiului (Nord, Malu Rosu, 9 Mai etc.),
pe considerentul unor motive subiective.

Prima impresie pe care o lasa orasul Ploiesti
unui observator extern este deosebit de
complexd, primand insa cea rezultata direct
din nesatisfacerea unei nevoi obiective.
Astfel, o bund parte a intervievatilor din
comunele din apropierea orasului evidentiaza
lipsa spatiilor de parcare, avind in vedere cd
58 % dinre ei folosesc autoturismul personal,
pentru ca: ,,este mai comod”, ,,economisesti
timp si bani”, ,,serviciile nesatisfacatoare ale
RATA”, ,este mai rapid”, 15 % preferand
,ocazia”’, deoarece ,nu exista  alte
modalitati” (Gorgota). De asemenea, nu sunt
omise nici ,aglomeratia”, ,,zgomotul” si
,,poluarea” specifice unui orag mare cum este
Ploiestiul, ponderi destul de reduse (2-5 %)
mentionind 1nsd, si valentele culturale
asociate unui centru, resedinta de judet.

Raéspunsurile la intrebarea - ,,Daca ati avea
posibilitatea v-ati muta in orasul Ploiesti?” -
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, scindeazd esantionul in doua segmente
distincte, comparabile ca marime. Astfel,
numai 46 % dintre intervievatii din orasele
prahovene surprinse 1n esantion s-ar muta in
municipiul Ploiesti, cea mai mare parte (70
%), datoritd facilitatilor si diversificarii
serviciilor. In schimb, 54 % nu s-ar muta, iar
dintre acestia 36 % considerand orasele mici
,»mai linigtite”, ,,mai curate”, ,,mai putin
aglomerate” (Mizil, Plopeni, Boldesti-
Scaieni), o rezistentd deosebitd opunand si
,,obisnuinta” (Urlati), iar locuitorii din Baicoi
refuza pur si simplu orasele mari.

In ceea ce priveste mediul rural, tendinta
migratorie este mult micsoratd, 63 % dintre
intervievati nedorind sa se mute in Ploiesti,
cea mai mare parte (53 %) fiind puternic
legati de spatiul rural, atat prin sentimentul
de ,libertate” pe care 1l confera si
neacceptarea ,,stresului” urban, cat si prin
valentele unui mediu mai putin afectat de
poluare.

Concluzii

Pe baza interpretarii rezultatelor sondajului
de opinie s-a formulat ideea ca locuitorii din
orasele si  satele din  proximitatea
municipiului Ploiesti cunosc bine orasul, fapt
reliefat si de concordanta perceptiei imaginii
acestuia Tn cele douda cazuri (endogen si
exogen). Ca atare s-au conturat aceleasi arii
de atractivitate — Zona Centrala (functia
complexa administrativ-culturala si
comerciala atrdgdnd jumatate din cei
intervievati, indiferent de mediu), B-dul
Republicii si B-dul Independentei, Tn mare
parte, pe aceleasi considerente ca si la
perceptia endogend, 1n timp ce arealele
repulsive se contureaza in mod deosebit 1n
proximitatea Garilor de Sud si Nord,
evidentiindu-se 1nsa 1n topul ierarhiei, tot
cartierul Bereasca. Este evident faptul ca
arealele identificate de intervievati 1In
dimensiunea negativd a perceptiei au un
caracter ,,insular”, fiind cvasiizolate de

,corpul” orasului, puternic ncorsetate in
spatiile industriale si de transport.

Spre deosebire de perceptia endogena,
intervievatii  din  exteriorul  orasului
evidentiaza Tn mod deosebit, ca elemente
reprezentative ale municipiului, diverse
simboluri ce se inscriu in dimensiunea
pozitivd a perceptiei — Universitea si
Colegiile Nationale, muzeele, Palatul Culturii
etc. —, printre problemele ce prejudiciaza
imaginea orasului Ploiesti dominante fiind:
poluarea, starea de curatenie si securitatea
publica in oras, traficul intens etc, In timp ce
imaginea endogena este conturatd indeosebi
in jurul unor elemente ce vizeaza functia

industriald traditionala de prelucrare a
petrolului  (,,petrolul”,  ,;aurul  negru”,
,,poluarea”, ,,mirosul de benzina”,

,rafindriile” sunt pentru cea mai mare parte a
intervievatilor din ,,interior” caracteristica
reprezentativd a orasului), omogenitatea
spatiilor rezidentiale, lipsite de personalitate
(,,culoarea <<sinistra>> a blocurilor”) sau a
fenomenelor sociale, care de cele mai multe
ori, distorsioneazd perceptia de ansamblu
asupra orasului.
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